Конкуренция способствует:
· повышению эффективности производства;
· улучшению качества товаров;
· увеличению разнообразия предлагаемых товаров и услуг;
· снижению цен.
Различают следующие рынки:
· рынок потребительских товаров и услуг;
· рынок средств производства;
· рынок инвестиций (долгосрочное вложение капитала в какие- либо предприятия);
· рынок иностранных валют;
· рынок ценных бумаг;
· рынок научно-технических разработок и инноваций;
· рынок информации;
· рынок труда.

Условия рынка, рыночной экономики:
· наличие частной собственности на средства производства;
· свобода выбора и принятия решений;
· наличие конкуренции (понятие конкуренции раскроем в четвертом вопросе).

Признаки рынка:
· рынок предполагает свободный доступ на него и свободный выход из него, число участников рынка неограниченно;
· цены образует конкуренция;
· свобода перемещения трудовых, материальных и финансовых ресурсов;
· право каждого участника рынка на полную информацию о спросе и предложении товаров, услуг, их ценах;
· исключение привилегий для отдельных участников рынка, предоставление всем равных возможностей.

Классификация рынков:
· по экономическому назначению (товаров и услуг, труда, валюты, фондовый рынок, кредитный рынок, недвижимости);
· с точки зрения существующего законодательства (легальный (законный) и нелегальный);
· по пространственному признаку (местный, региональный, национальный, мировой);
· по степени ограничения конкуренции (монополистический, свободной конкуренции);
· по отраслям (автомобильный, продовольственный и т. д.);
· по характеру продаж (розничный и оптовый).

Рынок — это специфический способ организации экономической деятельности, где хозяйственные отношения между людьми выступают как отношения между товарами, причем между производителем и потребителем нет никаких промежуточных планирующих, управляющих и других административных учреждений, а всеобщим эквивалентом является товар особого рода - деньги.
Цена - это количество денег, уплачиваемое и получаемое за единицу товара или услуги.
Монополия - рынок, на котором присутствует, как правило, только один продавец.
Олигополия - это ситуация на рынке, когда несколько крупных конкурирующих фирм монополизируют производство и сбыт основной массы продукции в отрасли. Характеризуется небольшим количеством продавцов, совершающих сделки с большим количеством покупателей. В условиях олигополии фирмам трудно войти на рынок.
Дефицит - 1) недостаток, нехватка чего-либо; 2) убыток, превышение расхода над доходом.
Конкуренция - это соперничество, соревнование между людьми, экономическими агентами на рынке за предпочтение потребителей в целях получения наибольшей прибыли.
Конкурентоспособность - возможность товара или его производителей выиграть соревнование на рынке с товарами, изготовленными другими фирмами, за счет более полного удовлетворения потребителей.

